' Brandful

PESQUISA. TECNOLOGIA. PESSOAS.

Um novo olhar =
pAra a sua marca.

01 - Um novo olhar Brandful 001/ 023



Brandful ATTENTION LIFT 2026

® NOSSA ESSENCIA

Tecnologia
einovacdoem
pesquisa digital. .

Novas perspectivas.

Decisbdes mais inteligentes.

02 - Tecnologia e inovagdo ' Brandful 002 [ 023
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O QUE NOS MOVE

consumidores e de suds reacdes as campanhas de
essodas
o
Com tecnologias de Brand Lift e Facial Coding, oferecemos

Revela r insights pré e pés-campanha, com relatérios detalhados e
® Og® informacgdes relevantes para a tomada de deciséo.
possibilidades.

—— Inteligéncia para a sua préxima decisdo.

Trazemos as Ultimas inovagdes em pesquisa digital para apoiar

nossos clientes no entendimento do comportamento dos

01 02

PRE-CAMPANHA POS-CAMPANHA

03 - O que nos move Brandful 003 / 023



' Brandful

PARCEIROS BRANDFUL

Grandes marcas.
Novas perspectivas.
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PARCEIROS BRANDFUL

Conectados aos
grandes players.

05 - Parceiros - mercado
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Medicdo para grandes

players do nosso mercado
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PESQUISA QUE AMPLIA O SEU OLHAR

Nossas sol ugées. T

01 02 03

r_

O

L J

Brand Lift Attention Score Attention Lift

Digital Painel Light Standard Plus

04 05 06

[~

Brand Tracking Quantics Brains

EM BREVE

06 - Nossas solugbdes Brandful 006 / 023


https://www.brandful.com.br/apresentacao-brand-lift.html#brand-lift
https://www.brandful.com.br/apresentacao-attention-score.html#attention-score
https://www.brandful.com.br/apresentacao-brand-tracking.html#brand-tracking
https://www.brandful.com.br/apresentacao-quantics.html#quantics

'Brandful ATTENTION LIFT 2026

A EVOLUGAO DA PESQUISA DE BRAND LIFT

Attention
Lift.

Atencdo ao video.
Impacto na marca.

g,

Combine o efeito da campanha na percepcdo da

marca com a andlise de atenc¢do e reacdes da

2 Uma visdo integrada
S &
audiéncia. Brand Lift + atengéo + reacées

Conhega a metodologia —

07 - Attention Lift - além da exposi¢cdo Attention Lift 007 / 023
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O QUE O ATTENTION LIFT ACRESCENTA

Do efeit
Do efeito na marca
a rea ?a o a o co nteu d OQ O grupo exposto revela como o video mobiliza a

audiéncia, além das respostas & pesquisa.

IMPACTO DE MARCA RESPOSTA AO VIiDEO

Brand Lift

Score total
24% Uma sintese da performance ,
12% ) )
+ Captura Conexdo Retencdo
5,9 5,7 6,0
Controle Exposto

Volume de atencgdo Qualidade da atengdo

+'Iooo/o de lift relativo 89 /o 78 /o

+12 pontos percentuais

Valores ilustrativos. O lift e os indicadores de atengéo sdo leituras complementares do estudo.

08 - Uma leitura integrada da campanha Attention Lift 008 / 023
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ATTENTION LIFT 2026

UM PAINEL ALINHADO AO TARGET

Escolher a audiencia. —
Dar contexto a resposta. o oot o

declarados, conforme o publico da campanha.
~ participantes por video
~y B
Recrutamento via painel, de acordo com o target da campanha.

BASE DE COMPARAGAO EXPOSIGAO + RESPOSTA

Grupo controle Grupo exposto
Responde ao questiondrio para compor a referéncia de comparagéo do Assiste ao video com monitoramento de atenc¢do e reacgdes e responde &
estudo. pesquisa em D+5.

DIMENSOES DE SELEGAO Demogrdfica Geogrdéfica Comportamental Financeira Social Saude

09 - Audiéncia - sele¢cdo e grupos Attention Lift 009 / 023



Brandful ATTENTION LIFT 2026

DUAS LEITURAS COMPLEMENTARES

O olhar acgmpanha.
A expressao acrescenta. ittt s o

painel de pesquisa.

r@)ﬁ 01 l_€/>j 02

L J L
ATENGAO PRESTADA REAGOES FACIAIS
L -~ L L3 L3
Eye-tracking remoto Andlise facial automatizada
Mapeamento da fixagdo e da movimentagdo do olhar via webcam, durante a exibigéo do video. Identifica a parcela da audiéncia com atencdo de pelo menos 30% e sorriso acima do limiar de
reacdo.

Ajuda a compor a visdo geral de performance e suas diferentes leituras.

Mostra como as reagdes se distribuem ao longo do contetdo.

@ Participagdo com consentimento, em ambiente controlado, com cuidado na privacidade e no tratamento dos dados.

10 - Como atengdo e reagdes sdo observadas Attention Lift 010 / 023
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A JORNADA DO ESTUDO

Um processo conectado.
Da exposi¢do ao insight.

@ 01 02 03

Briefing & contrato Exposicdo & captura Retorno em D+5

Objetivos, pergunta e recrutamento de participantes O grupo exposto assiste ao video. Imagens séo Cinco dias apds a exposi¢do, 0 grupo exposto &

do painel. capturadas ao longo da exibigdo e enviadas para convidado a responder ao questiondrio.
processamento.

Briefing e contrato: até 48h Desktop, tablet ou smartphone
O grupo controle é entrevistado nesta etapa

D+ 5 O intervalo entre exposicdo e entrevista permite avaliar a resposta & marca depois do contato com o andncio.

11- Da exposigdo ao relatério

ATTENTION LIFT 2026
A leitura do video e a pesquisa de marca se
encontram na andlise final.
04
” g -’ °
Andlise & relatorio
Dados validados e combinac¢do dos resultados de
atencgdo, reagdes e lift de marca.
Relatério entregue ao cliente
Attention Lift 011 / 023
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MOMENTO A MOMENTO

Cada segundo o
conta uma parte da historia.

distracdo durante o video.

Total Attention Distribution Attention Distribution
(comparison) (per second)
i Your .
Reaction creative Benchmark Top 10 Reaction
42% I 36% I 39%
Neutral Attention Neutral Attention I I I I I I I I I I I I I I I I I I I I
31% 36% 37% I IIIIIIIIIIIIIIIIIII
Distraction 27% 28% 24% Distraction
1s 2s 3s 4s 5s 6s 7s 8s 9s 10s 11s 12s 13s 14s 15s 16s 17s 18s 19s 20s 21s 22s 23s 24s 25s 26s 27s 28s 29s 30s
® Reacgéo ® Atengdo neutra ® Distragdo
Resposta reativa da audiéncia Atencdo sem reagdo identificada Momentos de menor atengdo

Exemplo ilustrativo: viséo agregada do criativo, comparagéo com referéncias e distribuigdo segundo a segundo.

12 - Atengdo ao longo do video Attention Lift - andlises 012 / 023
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Brandful

PERFORMANCE RELATIVA POR TARGETS

O mesmo video.
Respostas diferentes.

SCORE TOTAL

Uma visdo da performance por
publico.

Compare os indices entre faixas etdrias e géneros para identificar diferencas de

resposta ao conteldo.

]00 BASE GERAL

Acima de 105 95 a 105 Abaixo de 95

Valores ilustrativos de indice relativo. Os nUmeros séo indices, ndo percentuais da audiéncia.

13 - indices por publico

Idade

18—-24

25-34

35-44

45-54

55+

Base / género

Masculino

84,2

94,7

1211

50,9

77,2

87,7

Attention Lift

indices relativos ajudam a localizar pablicos com

maior ou menor resposta em cada dimensdo.

Feminino

75,4

93,0

103,5

122,8

49,1

98,2

Geral

80,7

93,0

107,0

91,2

68,4

100,0

ATTENTION LIFT

Base geral: 100

2026

013/ 023
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PERFORMANCE RELATIVA POR TARGETS

O mesmo video.
Respostas diferentes.

CAPTURA

Quem responde melhor na captura?

Explore o recorte de captura e localize os segmentos com indices acima ou abaixo da
referéncia.

]00 BASE GERAL

Acima de 105 95 a 105 Abaixo de 95

Valores ilustrativos de indice relativo. Os nUmeros séo indices, ndo percentuais da audiéncia.

13 - indices por publico

Idade

18—-24

25-34

35-44

45-54

55+

Base / género

Masculino

46,8

93,56

129,0

56,5

12,9

93,5

Attention Lift

ATTENTION LIFT 2026

indices relativos ajudam a localizar pablicos com

maior ou menor resposta em cada dimensdo.

Feminino

48,4

85,5

106,5

106,5

51,6

93,5

Geral

48,4

88,7

12,9

83,9

91,9

100,0

Base geral: 100

Captura 014 [ 023
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PERFORMANCE RELATIVA POR TARGETS

O mesmo video.
Respostas diferentes.

RETENGAO

A retencéo muda entre os publicos.

Observe os recortes de retengdo para aprofundar a leitura das diferengas entre
segmentos.

]00 BASE GERAL

Acima de 105 95 a 105 Abaixo de 95

Valores ilustrativos de indice relativo. Os nUmeros séo indices, ndo percentuais da audiéncia.

13 - indices por publico

Idade

18—-24

25-34

35-44

45-54

55+

Base / género

Masculino

94,6

85,7

123,2

41,1

66,1

82,1

ATTENTION LIFT 2026

Attention Lift

indices relativos ajudam a localizar pablicos com

maior ou menor resposta em cada dimensdo.

Feminino Geral
89,3 91,1
94,6 92,9

103,6 108,9
126,8 89,3
46,4 60,7
100,0 100,0

Base geral: 100

Retengdo 015 / 023
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PERFORMANCE RELATIVA POR TARGETS

O mesmo video.
Respostas diferentes.

CONEXAO

Diferentes publicos, diferentes
conexoes.

A dimensdo de conexdo acrescenta outra perspectiva & comparagdo da resposta ao
video.

]00 BASE GERAL

Acima de 105 95 a 105 Abaixo de 95

Valores ilustrativos de indice relativo. Os nUmeros séo indices, ndo percentuais da audiéncia.

13 - indices por publico

Idade

18—-24

25-34

35-44

45-54

55+

Base / género

Masculino

15,1

105,7

109,4

54,7

47,2

84,9

Attention Lift

ATTENTION LIFT 2026

indices relativos ajudam a localizar pablicos com

maior ou menor resposta em cada dimensdo.

Feminino

94,3

98,1

98,1

137,7

49,1

101,9

Geral

105,7

100,0

100,0

100,0

47,2

100,0

Base geral: 100

Conexdo

016 [ 023
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COMPARAGAO ENTRE CRIATIVOS

Dois videos.
Oportunidades distintas.

Video1

Idade
18-24
25-34
35-44
45-54
55+

Base / género

@ Destaque entre homens de 35 a 44 anos e mulheres de 25 a 34 anos.

Acima de 105

Masculino

73,1

94,2

125,0

75,0

96,2

98,1

Abaixo de 95

Feminino

101,9

107,7

98,1

86,5

86,5

100,0

Score total - indice relativo

Geral

92,3

103,8

109,6

80,8

94,2

100,0

Comparacdo ilustrativa. A melhor escolha de criativo depende também do target e dos objetivos da campanha.

14 - Comparagdo entre videos

Video 2

Idade
18-24
25-34
35-44
45-54
55+

Base [ género

Masculino

69,2

84,6

1,5

78,8

125,0

96,2

ATTENTION LIFT 2026

Attention Lift

Compare os indices por publico para aprofundar

a leitura de cada criativo.

Score total - indice relativo

Feminino Geral
103,8 90,4
103,8 98,1

82,7 96,2
19,2 101,9
1231 1231
101,9 100,0

@ Destaque no publico de 55+ anos e entre homens de 35 a 44 anos.

Base geral: 100

Attention Lift - andlises 017 [ 023
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DUAS CURVAS, DUAS PERGUNTAS

Quantas pessoas estdo atentas?
Ecom qual intensidade?

Attention Evolution
(% of audience vs attention volume)

80%
74%
68%
62%

56%

% of attentive audience

ATTENTION LIFT

Attention Lift

Acompanhe as variagdes ao longo do contetdo

para localizar momentos de atengdo e distragdo.

% of attention volume

65%
Avg. % of audience

58%
Avg. Attention Volume

50% 1s 2s 3s 4s 5s 6s 7s 8s 9s 10s 11s 12s

- Audiéncia atenta Volume de atengéo

Percentual de pessoas atentas em cada segundo da exibi¢éo.

Curvas ilustrativas. As duas métricas descrevem aspectos diferentes da atengdo ao video.

15 - Volume e intensidade da atengdo

13s

14s

Intensidade média da aten¢do, segundo a segundo.

15s

Attention Lift - andlises

2026

018 [ 023


https://www.brandful.com.br/assets/presentation/attention/evolution.png

Brandful ATTENTION LIFT 2026

ATENGAO EFETIVA

Otempo que

Watchtime relaciona o tempo atento d duragéo

~y
realmente recebe atencdo
®

exigente.

WATCHTIME HIGH ATTENTION WATCHTIME
de 29 segundos de 5 90/ de 29 segundos de 4-| 0/
S video ° S video °
Tempo médio com atengdo maior ou igual a 30%. Tempo médio com atengéo maior ou igual a 80%.
CRIATIVO EM RELAGAO AO BENCHMARK Parcela da audiéncia em cada critério
Atencgdo por 5s ou mais Alta atencgdio por 5s ou mais Atencgdo por 15s ou mais Alta atencgdo por 15s ou mais

73% Referéncia: 76% 5 5% Referéncia: 55% 62% Referéncia: 66% 40% Referéncia: 42%

-3 p.p. frente ao benchmark 0 p.p. frente ao benchmark -4 p.p. frente ao benchmark -2 p.p. frente ao benchmark

Valores ilustrativos. Watchtime é tempo médio de atengdo; os comparativos mostram a parcela da audiéncia que alcanga cada duragdo.

16 - Tempo de atengdo e benchmark Attention Lift - andlises 019 [/ 023
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ATTENTION LIFT 2026

DA MENSURAGAO A DECISAO

Mais m.formaga.o.
Uma leitura mais completa.

estatistico para apoiar a interpretagdo.

Agilidade Mais profundidade Ponta a ponta Decisées de investimento

Processo organizado da preparagcdo & entrega. Atencdo, reacdes e impacto de marca em uma Recrutamento, pesquisa, validagéo e relatoério. Insights para orientar a estratégia de comunicac¢do.

leitura integrada.

900/ Margem de erro, acompanhamento do desvio padréo e sinalizadores de
o

- Ver os critérios —>
estabilidade da amostra.
Nivel de confianga

17 - Mais contexto para decidir Attention Lift - andlises 020 / 023
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PARA PLANEJAR A SUA PESQUISA

Perguntas
freq uentes Consulte os detalhes de metodologia, prazos e
®

entregas de Attention Lift.

Attention Lift

O que diferencia o Attention Lift do Brand Lift? Quantas pessoas participam da pesquisa?

O Attention Lift combina a pesquisa de impacto de marca com a andlise de O estudo recruta aproximadamente 200 participantes por video, via painel de
atencdo e reagdes ao video. Os scores, os recortes por faixa etdria e género e a pesquisa e de acordo com o target da campanha.

leitura dos trechos ajudam a entender como cada conteddo mobiliza a audiéncia.

Qual é o prazo entre implementacéo e resultados?

Cerca de 10 dias Gteis entre a implementacdo da pesquisa e a finalizacéo da
coleta e do dashboard. A entrevista do grupo exposto acontece em D+5 apds o

contato com o video.

18 - Perguntas frequentes Attention Lift - 1-3 021/ 023
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PARA PLANEJAR A SUA PESQUISA

Perguntas
freq uentes Consulte os detalhes de metodologia, prazos e
®

entregas de Attention Lift.

Attention Lift

Como os resultados séo entregues? Qual formato de criativo pode ser avaliado?

As andlises de atengdo e os scores de performance do video sdo entregues junto Exclusivamente video, pois o estudo inclui andlise facial durante a exibicdo do
com os resultados de Brand Lift, em uma apresentagéo com os principais insights conteudo.

da pesquisa.

Quantos videos podem ser avaliados por pesquisa?

Até 3 videos por pesquisa. O resultado de Brand Lift & consolidado para o estudo,
sem individualizagdo de lift por video. As andlises de aten¢do permitem comparar

a performance dos conteudos.

18 - Perguntas frequentes Attention Lift - 4-6 022 [ 023
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PARA PLANEJAR A SUA PESQUISA

Perguntas
fre uentes Consulte os detalhes de metodologia, prazos e
® entregas de Attention Lift.

Attention Lift

Quais meios podem ser contemplados? Posso avaliar campanhas de redes sociais?

Videos destinados a campanhas em Digital, OOH, TV e CTV. A avaliagdo acontece Sim, desde que o criativo seja um video. A mensuragdo ocorre em ambiente

no ambiente controlado do painel. controlado, sem depender de cookies no ambiente de veiculagcdo da campanha.

Quando devo iniciar a pesquisa?

Antes ou simultaneamente a veiculagé@o da campanha, conforme os objetivos do

estudo.

18 - Perguntas frequentes Attention Lift- 7-9 023/ 023



